"Star” nel mondo!

Descrizione del progetto

Il progetto vede come paesi target la Germania, Dubai e la Turchia, tre Paesi
importanti per I'export del settore di riferimento e che inoltre consentiranno, in
prospettiva futura, un piu facile accesso ad aree geografiche piu ampie o limitrofe.

Obiettivi

| principali obiettivi che si vogliono perseguire con la realizzazione di questo
progetto sono quello di ampliare il potenziale target di clienti all’estero, partecipare
alle principali fiere estere di riferimento, incrementare le opportunita di contatto con
vecchi e nuovi clienti ed aumentare la visibilita ampliando il perimetro

commerciale.

Risultati

| risultati attesi sono quelli di consolidare il fatturato della clientela attuale
potenziando i rapporti commerciali con nuovi operatori e quindi prevedendo nuove
opportunita di business, creare reti di vendita strutturate e razionali che consentano

di radicarsi sui mercati, rafforzare il brand e in modo da rinvigorire 'immagine
dell’azienda ed infine consolidare la rete di vendita.
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